	ĐOÀN TRƯỜNG ĐH TÀI CHÍNH- MARKETING
BAN TỔ CHỨC CUỘC THI “BRAIN OF BRAND”
____________
Số: 01/ĐL-BTC
	

	
	Tp. Hồ Chí Minh, ngày 08   tháng 8 năm 2016


ĐIỀU LỆ
Cuộc thi “Brain Of Brand” lần I – Năm 2016
(Ban hành kèm theo Kế hoạch số 27/KH- ngày 08/8/2016 của BCH Đoàn trường ĐH Tài chính - Marketing)

ĐIỀU I: ĐỐI TƯỢNG THAM GIA

· Sinh viên hệ chính quy đang học tập tại các trường đại học, cao đẳng trong khu vực thành phố Hồ Chí Minh đều được quyền tham gia theo hình thức nhóm dự thi (mỗi nhóm dự thi gồm 05 sinh viên). 
· Sinh viên các khoa, các khóa, các trường được phép liên kết thành nhóm dự thi.
ĐIỀU II: THỜI GIAN – ĐỊA ĐIỂM 

1. Thời gian:
	· Ngày 27/08/2016
	Mở thi thử vòng sơ khảo 1 bằng hình thức online

	· Từ ngày 29/08 – 04/09/2016
	Dự thi vòng sơ khảo 1 bằng hình thức online

	· Từ ngày 29/08 – 07/09/2016
	Nhận bài dự thi vòng sơ khảo 2

	· Từ ngày 08/09 – 12/09/2016
	Chấm bài vòng sơ khảo 2

	· Từ ngày 12/09 – 15/09/2016 
	Công bố kết quả vòng sơ khảo

	7h30 ngày 18/09/2016
	Tập huấn “Lập kế hoạch Marketing” cho các đội vào vòng bán kết và gợi ý cho các vấn đề cho các nhóm thực hiện bài thi vòng bán kết (tại trường ĐH Tài Chính – Marketing)

	· Từ ngày 02/10 – 05/10/2016
	Nhận bài dự thi vòng 2

	· Từ ngày 06/10 – 09/10/2016
	Tổ chức cho các nhóm thuyết minh ý tưởng và chấm bài vòng bán kết

	· Từ ngày 10/10 – 13/10/2016
	Công bố kết quả vòng 2, thông tin nội dung vòng chung kết

	· 7h30 ngày 16/10/2016
	Huấn luyện cho các đội vào vòng 3 về thực tiễn 

	· 08h00 ngày 30/10/2016 (Chủ nhật)
	Chung kết cuộc thi BOB và tổng kết cuộc thi  (tại hội trường trường Đại học Tài chính – Marketing, số 2/4 Trần Xuân Soạn, P. Tân Thuận Tây, Quận 7)


2. Địa điểm: 
· Sinh viên nộp bài dự thi vòng 1 về địa chỉ mail (thebrainofbrand@ufm.edu.vn) 

· Sinh viên gửi bài dự thi vòng 2 về văn phòng Đoàn – Hội, trường ĐH Tài Chính – Marketing, số 2C Phổ Quang, Phường 2, Quận Tân Bình, TP.Hồ Chí Minh.
· Huấn luyện cho các đội vào vòng bán kết về “Lập kế hoạch Marketing” sẽ được tổ chức tại hội trường lầu 7, trường ĐH Tài Chính – Marketing, số 2/4 Trần Xuân Soạn, P. Tân Thuận Tây, Quận 7.

· Chung kết và trao giải cuộc thi sẽ được tổ chức tại Hội trường trường Đại học Tài chính – Marketing, số 2/4 Trần Xuân Soạn, P. Tân Thuận Tây, Quận 7, TP.HCM. 
· Mọi thông tin sinh viên có thể tìm hiểu cụ thể trên webside: thebrainofbrand@ufm.edu.vn. Ngoài ra sinh viên có thể liên lạc trực tiếp với ban tổ chức cuộc thi qua số điện thoại sau:

Hồ Thanh Trúc


Trưởng ban tổ chức


0978.872.870
Nguyễn Nam Phong


Phó ban tổ chức


0983.072567
Nguyễn Thành Đông

Thường trực Ban tổ chức

0934.041526
ĐIỀU III: ĐIỀU KIỆN VÀ HÌNH THỨC DỰ THI
· Vòng sơ khảo: Tìm kiếm ý tưởng marketing “Creative Marketing Ideas”. 
· Gồm 2 nội dung thi, được chia thành vòng sơ khảo 1 và sơ khảo 2

· Đối với vòng thi sơ khảo 1, mỗi nhóm thí sinh thực hiện 01 bài thi trắc nghiệm trong thời gian 60 phút với 100 câu hỏi về các kiến thức liên quan đến lĩnh vực Marketing. Mỗi câu trả lời đúng được 1 điểm. 

· Đối với vòng sơ khảo 2, mỗi nhóm thí sinh sẽ thực hiện 01 file thuyết trình (dạng powerpoint) về các chủ đề BTC cung cấp. Điểm tối đa cho vòng sơ khảo 2 là 100 điểm. Điểm do Ban Giám khảo chuyên môn chấm bài dự thi của các đội. 

· Điểm Vòng sơ khảo của mỗi nhóm sẽ là điểm trung bình của vòng sơ khảo 1 và vòng sơ khảo 2.

· 20 Nhóm có điểm cao nhất sau vòng sơ khảo sẽ được chọn để tham gia Vòng bán kết.

· Nhóm dự thi gửi file bài thi về địa chỉ email thebrainofbrand@ufm.edu.vn.   

· Vòng bán kết: Thiết kế kế hoạch hành động “Action Plan”. 
· Các nhóm được chọn tham gia vòng bán kết sẽ được tập huấn “Lập kế hoạch Marketing”.

· Các Nhóm sẽ được những Doanh nghiệp đồng hành cùng BTC giới thiệu các vấn đề của Doanh nghiệp mình. Sau đó, mỗi nhóm sẽ lập kế hoạch giải quyết vấn đề của Doanh nghiệp.

· 5 Nhóm được đánh giá cao nhất Vòng bán kết sẽ tham gia Vòng chung kết.

· Vòng chung kết “Marketing Manager Group” các nhóm sẽ thi theo từng phần sau:

· Phần 1 “Ấn tượng”: mỗi nhóm dự thi sẽ tự giới thiệu về thành viên của nhóm và ý tưởng sáng tạo của mình bằng nhiều hình thức tự chọn như: thực hiện các video clip, slide hình ảnh,… BTC sẽ duyệt nội dung và đóng góp ý kiến trước ngày dự thi. Thời gian tối đa của phần thi này là 3 phút.
· Phần 2 “Tìm ẩn số: MC sẽ lần lượt đọc các câu hỏi, nhóm nào có đáp án sẽ ấn chuông giành quyền trả lời. Mỗi câu trả lời đúng được 20 điểm. Mỗi câu hỏi được giải đáp sẽ mở một phần của bức tranh. Nhóm nào tìm được chủ đề của bức tranh và trả lời đúng sẽ được 100 điểm và vòng “Tìm ẩn số” sẽ dừng lại. Nhóm nào trả lời sai chủ đề bức tranh không được phép tiếp tục tham gia vòng “Tìm ẩn số”.
· Phần 3 “Bản lĩnh Marketers”: Các Nhóm sẽ cử đại diện tham gia phần hùng biện theo đề tài được bốc thăm. Nhóm còn lại được phép phản biện. BGK sẽ đặt câu hỏi cho các Nhóm và đánh giá dựa trên phần thể hiện của các Nhóm.
ĐIỀU IV: NỘI DUNG DỰ THI 

1. Quy định chung cho các vòng:

2. Yêu cầu đối với các bài dự thi vòng sơ khảo:
· Đối với vòng sơ khảo 1: mỗi nhóm thí sinh chỉ thực hiện chung 01 bài và thực hiện 01 lần dự thi, Ban Tổ chức sẽ chỉ lấy điểm phần thi của lần 01 để tính điểm cho vòng sơ khảo 1. 

· Đối với bài thi dự thi vòng sơ khảo 2:
· Mỗi nhóm thí sinh thực hiện 01 file thuyết trình (dạng powerpoint) về các chủ đề BTC cung cấp. Khi hoàn thành bài dự thi, các nhóm gửi về cho Ban Tổ chức cuộc thi theo địa chỉ mailthebrainofbrand@ufm.edu.vn. Mỗi nhóm dự thi gửi bài theo hình thức gồm 01 file theo định dạng powerpoint và 01 file theo định dạng PDF. 
· Trong bài dự thi phải có thể hiện họ tên của thành viên trong nhóm tham gia dự thi, tên nhóm dự thi, đơn vị tham gia dự thi, thông tin liên lạc với nhóm (email và số điện thoại di động). 
3. Yêu cầu đối với các bài dự thi vòng bán kết:
· Đề tài dự thi phải được đánh máy một mặt trên giấy trắng khổ A4 (210 x 297mm):

· Bảng mã Unicode, font chữ Times New Roman, size 13-14; 1,5 line spacing. 

· Đánh số thứ tự trang ở chính giữa trang, vị trí ở phía dưới trang; việc đánh số trang phải liên tục, không được đứt quãng. 

· Nội dung in trên một mặt giấy (lề trái: 3, cm; lề phải: 2 cm; lề trên: 2 cm; lề dưới: 2 cm). 

· Đề tài dự thi đảm bảo yêu cầu:
· Các phần, mục, tiểu mục phải được đánh số thứ tự rõ ràng dễ hiểu.

· Không gạch dưới các câu, không viết lời cám ơn, không dùng ký hiệu riêng hay ký tên tác giả, không ghi tên ý tưởng và tên tác giả vào header và footer.

· Đề tài đóng bằng đinh ghim, không được đóng gáy lò xo.

· Sinh viên phải ghi rõ tài liệu tham khảo và ghi chú nguồn trích dẫn trong trường hợp có trích dẫn, sử dụng các ý của các bài nghiên cứu khác.

ĐIỀU V: CƠ CẤU THANG ĐIỂM: 
· Vòng sơ khảo: 

· Vòng sơ khảo 1: 
50 điểm

· Vòng sơ khảo 2:
50 điểm

· Vòng bán kết:

· Ý tưởng sáng tạo: 
30 điểm

· Tính khả thi:
30 điểm

· Đạt yêu cầu BTC:
30 điểm

· Hình thức trình bày:
10 điểm

· Vòng chung kết cơ cấu thang điểm như sau:

· Ấn tượng:

30 điểm

· Tìm ẩn số:

100 điểm

· Bản lĩnh Marketer:


· Phần hùng biện:

80 điểm

· Phần phản biện:

20 điểm
ĐIỀU VI: CỔ ĐỘNG VIÊN

· BCH Hội Sinh viên các trường có trách nhiệm tuyên truyền và huy động lực lượng sinh viên đến cổ vũ cuộc thi. 

· BTC sẽ có câu hỏi và phần quà thưởng cho cổ động viên trả lời đúng.

ĐIỀU VII: KHEN THƯỞNG VÀ KỶ LUẬT

1. Khen thưởng:

· Giải thưởng các vòng theo kế hoạch
· Khen thưởng các nhóm đoạt giải nhất, nhì, ba: theo kế hoạch kinh phí do Ban tổ chức đề ra và của nhà tài trợ.
2. Kỷ luật:

· Tùy theo mức độ vi phạm như sinh viên tự ý bỏ cuộc, thay đổi chương trình, gây ảnh hưởng đến công tác tổ chức, đến chương trình hội thi; BTC sẽ có quyết định cảnh cáo trừ điểm hay giao về cho Ban giám hiệu các trường xử lý.

ĐIỀU VIII: CƠ CẤU GIẢI THƯỞNG
1. 01 Giải thưởng vòng 1, trị giá:
· Tiền mặt: trị giá 500,000 đồng 

· Tặng phẩm đơn vị tài trợ.
2. 01 Giải thưởng vòng 2, trị giá:
· Tiền mặt: trị giá 500,000 đồng 

· Tặng phẩm đơn vị tài trợ 
3. Giải thưởng vòng 3: 

· Giải Nhất, trị giá:

· Tiền mặt: trị giá 10,000,000 đồng

· Tặng phẩm đơn vị tài trợ 

· Giải Nhì, trị giá:

· Tiền mặt: trị giá 5,000,000 đồng
· Tặng phẩm đơn vị tài trợ 

· Giải Ba, trị giá: 

· Tiền mặt: trị giá 2,000,000 đồng
· Tặng phẩm đơn vị tài trợ 
· 2 Giải Khuyến Khích, mỗi giải trị giá: 

· Tiền mặt: trị giá 1,000,000 đồng
· Tặng phẩm đơn vị tài trợ
· 3 Giải phụ, mỗi giải trị giá: 

· Tiền mặt: trị giá 500,000 đồng
· Tặng phẩm đơn vị tài trợ

ĐIỀU IX: QUY ĐỊNH KHÁC

· Điều lệ có hiệu lực kể từ ngày ký ban hành. Trong quá trình thực hiện, nếu có gì thay đổi hay bổ sung, Ban Tổ chức sẽ thông báo bằng văn bản đến các trường.

 BAN TỔ CHỨC
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